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T I P O S  D E  
I N F L U E N C E R

Tenemos una excelente relación con los 

creadores de contenido y nos damos a la tarea de 

conocer a todos y cada uno de ellos antes de 

poder trabajar en algún proyecto contigo.

INFLUENCER MARKETING
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C L A S I F I C A C I Ó N  D E  
I N F L U E N C E R S

− POR CATEGORÍAS DE CONTENIDO

− POR UBICACIÓN GEOGRÁFICA 
− POR NSE 

− POR ALCANCE 

− POR ENGAGEMENT 

− POR # DE FOLLOWERS 

− POR GENERO
− POR PLATAFORMA

BEAUTY
CARE TRAVEL MOTOR TECH

UN         
BOXING FOODIES FASHION BUSINESS LIFE N 

STYLE FITNESS HEALTH NEWS

C A T E G O R Í A S  D E  C O N T E N I D O
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− CELEBRITIES > 10 M

− TOP INFLUENCER > 1 M
− INFLUENCER > 100 K

− MICRO INFLUENCER > 10 K

− NANO INFLUENCER > 5 K 



HERRAMIENTAS DE ANÁLISIS
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H E R R A M I E N TA S  PA R A E L  A N Á L I S I S  D E  P E R F I L E S



HERRAMIENTAS DE ANÁLISIS
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Nombre: Majo de la Torre

Plataforma: Instagram 
Usuario: @majo_delatorre

Seguidores: 72 K

INFORMACIÓN DE PERFIL DESCRIPCIÓN DEL PERFIL

Majo es una amante de la música, 
el diseño y la moda. 

En su perfil comparte las 
actividades que realiza en su día a 
día, lugares que visita, sus 
pasiones y recomendaciones. 
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ACTIVACIÓN

1. CONFIRMACIÓN DE PERFILES 

2. CREACIÓN DE CONTENIDOS
3. VOBO CLIENTE CONTENIDOS 

4. PROGRAMACIÓN DE CONTENIDOS

5. PUBLICACIÓN DE CONTENIDOS
6. RESULTADOS DE CAMPAÑA

RESEARCH

1. BUSQUEDA DE PERFILES  

ESPECIALIZADA
2. REDES DE PUBLICACIÓN Y HASHTAG

3. LINEAMIENTOS PARA INFLUENCERS

PLANEACIÓN 

1. REQUERIMIENTOS DEL PROYECTO
• OBJETIVO

• CONCEPTO 

• DINÁMICA DE INTERACCIÓN
2. KICK OFF DEL PROYECTO 

3.  PROPUESTA COMERCIAL

4.  PLAN DE EJECUCIÓN 

P R O C E S O  D E  I M P L E M E N TA C I Ó N

PROCESO DE IMPLEMENTACIÓN
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+54,900 SEGUIDORES
ANDREA

+99,000 SEGUIDORES
AXEL

+ 68,000 SEGUIDORES
CHARLIE

+74,300 SEGUIDORES
JUAN PA

+72,200 SEGUIDORES
MAJO

+76,900 SEGUIDORES
MICH

+86,600 SEGUIDORES
MIRANDA

+65,200 SEGUIDORES
PATO

+61,900 SEGUIDORES
NICOLE

+36,000 SEGUIDORES
NICOLE

+39,200 SEGUIDORES
PAU

+38,200 SEGUIDORES
ALEX

+17,400 SEGUIDORES
AMERICA

+78,400 SEGUIDORES
FER

+69,100 SEGUIDORES
HUGO

+117,000 SEGUIDORES
DEREK

+ 49,800 SEGUIDORES
ALBERTO

+45,000 SEGUIDORES
PAOLA
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+15,200 SEGUIDORES
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+47,400 SEGUIDORES
BRAULIO

+13,000 SEGUIDORES
SAKRE

+25,000 SEGUIDORES
TALIA

+52,500 SEGUIDORES
SNOW

+22,500 SEGUIDORES
KARLA

+10,800 SEGUIDORES
DIEGO

+ 13,700 SEGUIDORES
MONNY

+48,500 SEGUIDORES
MAFER

+29,700 SEGUIDORES
ROY

+22,400 SEGUIDORES
ANDREA

+61,000 SEGUIDORES
TAM

+28,800 SEGUIDORES
MAYU

+26,300 SEGUIDORES
JAZZ

+11,300 SEGUIDORES
DANI

+10,900 SEGUIDORES
JEEF

+28,000 SEGUIDORES
JIMENA

+12,900 SEGUIDORES
LARI
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DANI
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EJEMPLO DE PROPUESTAS DE CONTENIDO 

IDEA 1 (TUTORIALES MUJERES)
COLOCAR EL PRODUCTO DE LA MARCA DENTRO DE SU RUTINA DE BELLAZA DIARIA.

CONTENIDO HISTORIA:
LOS INFLUENCERS GRABARÁN SU RUTINA DE PEINADO UTILIZANDO ALGUNO DE LOS
PRODUCTOS DE LA MARCA CONAIR.

LOS INFLUENCERS EN UNA SEGUNDA HISTORIA A MODO DE PREGUNTAS Y
RESPUESTAS HABLARAN DETALLADAMENTE DE LAS VENTAJAS DEL PRODUCTO
SIMULANDO QUE SUS SEGUIDORES LES PIDIERON DETALLES SOBRE EL MISMO.

OBJETIVO:
LLEVAR TRÁFICO AL PERFIL Y PÁGINA WEB DE LA MARCA.

OBSERVACIONES:
EN TODO MOMENTO DEBERÁN SER VISIBLES LOS PRODUCTOS MENCIONADOS, DE TAL
MANERA QUE CAUSE INTERÉS LOS SEGUIDORES.

PROPUESTA DE CONTENIDO
EJEMPLO DE RUTINA:
https://bit.ly/31xjlPO
https://bit.ly/31ARka6

EJEMPLO ACCIONES A REALIZAR:

CONTENT

https://bit.ly/31xjlPO
https://bit.ly/31ARka6
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EJEMPLO DE PLAY BOOK

PLAYBOOK
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EJEMPLO DE CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
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EJEMPLOS DE REPORTE DE RESULTAODS DE CAMPAÑA

54,500

9,178

10,589

357

FOLLOWERS

DESCUBRIMIENTO

IMPRESIONES

INTERACCIONES

3.89%
ENGAGEMENT

53,900

11,883

13,003

302

FOLLOWERS

DESCUBRIMIENTO

IMPRESIONES

INTERACCIONES

2.65%
ENGAGEMENT

28,500

7,487

8,750

223

FOLLOWERS

DESCUBRIMIENTO

IMPRESIONES

INTERACCIONES

2.98%
ENGAGEMENT

ALCANCE POTENCIALTOTAL PUBLICACIONESPLATAFORMAS TOTAL INFLUENCERS REACH ENGAGEMENT

30 1.5 M37 238.7 k 8.6 k
ENGAGEMENT RATE

4.18 %

R E P O R T E  D E  R E S U LTA D O S  D E  C A M P A Ñ A

@filamx

#filaray

@impacto21mx

@CHARLIELOPEZP
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Publicado
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@impacto21mx

@filamx

#filaray
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21.influencers 21.influencers

www.influencers21.mx
Concepción Beistegui 1312, Col. Del Valle , C.P. 03100, Benito Juárez, CDMX.

ventas@impactocapital.com-mx

1107 7661 –1107 7662
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