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211 ‘ INFLUENCER MARKETING

TIPOS DE
INFLUENCER

CELEBRITIES > 10 M
TOP INFLUENCER > 1 M
INFLUENCER > 100 K

MICRO INFLUENCER > 10 K

NANO INFLUENCER > 5 K

TikTok

>
0 v [J

Tenemos una excelente relacion con los

creadores de contenido y nos damos a la tarea de
conocer a todos y cada uno de ellos antes de

poder trabajar en algun proyecto contigo.

CATEGORIAS DE CONTENIDO

CLASIFICACION DE
INFLUENCERS

POR CATEGORIAS DE CONTENIDO
POR UBICACION GEOGRAFICA

POR NSE

POR ALCANCE

POR ENGAGEMENT
POR # DE FOLLOWERS

POR GENERO

POR PLATAFORMA

BEAUTY
CARE

TRAVEL

MOTOR

TECH

UN
BOXING

FOODIES

FASHION

BUSINESS

LIFEN
STYLE

FITNESS

HEALTH

NEWS
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211 | HERRAMIENTAS DE ANALISIS

HERRAMIENTAS PARA EL ANALISIS DE PERFILES

Brandwatch

il SOCIAL BLADE Y BUZZMONITOR

—~® semrusn @ sauarelovin Keyheole

# sproutsocial

socialbakers

F minter.io
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211 | HERRAMIENTAS DE ANALISIS

INFORMACION DE PERFIL

Nombre: Majo de la Torre
Plataforma: Instagram
Usuario: @majo_delatorre
Seguidores: 72 K

DESCRIPCION DEL PERFIL

Majo es una amante de la musica,
el disefio y la moda.

En su perfil comparte las
actividades que realiza en su dia a
dia, lugares que visita, sus
pasiones y recomendaciones.

PERFIL DE SEGUIDORES

POR PAIS
VEN | 1%
CcoL | 1%

EUA I 3%

POR RANGO DE EDADES

48%

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

POR CIUDAD

POR GENERO

POR INTERACCION

COMMENTS AVG | 0.07%

LIKES AVG I 7%

ENGAGEMENT I 7%

USUARIOS REALES _ 85%
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PROCESO DE IMPLEMENTACION

PLANEACION

. REQUERIMIENTOS DEL PROYECTO

+ OBJETIVO
+ CONCEPTO

2,
3,
4.

DINAMICA DE INTERACCION
KICK OFF DEL PROYECTO
PROPUESTA COMERCIAL
PLAN DE EJECUCION

PROCESO DE IMPLEMENTACION

RESEARCH

1. BUSQUEDA DE PERFILES
ESPECIALIZADA

2. REDES DE PUBLICACION Y HASHTAG
3. LINEAMIENTOS PARA INFLUENCERS

SOCIAL MEDIA + STRATEGY + TECHNOLOGY

ACTIVACION

1. CONFIRMACION DE PERFILES

2. CREACION DE CONTENIDOS

3. VOBO CLIENTE CONTENIDOS

4. PROGRAMACION DE CONTENIDOS
5. PUBLICACION DE CONTENIDOS

6. RESULTADOS DE CAMPANA




MIRANDA

+86,600 SEGUIDORES I,

-

HUGO
+78,400 SEGUIDORES % y +69,100 SEGUIDORES

NS

+38,200 SEGUIDORES
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+10,900 SEGUIDORES |
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+48,500 SEGUIDORES
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+29,700 SEGUIDORES
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211 ‘ EJEMPLO DE PROPUESTAS DE CONTENIDO

PROPUESTA DE CONTENIDO

EJEMPLO DE RUTINA:
IDEA 1 (TUTORIALES MUJERES) https://bit.ly/31xjIPO
COLOCAR EL PRODUCTO DE LA MARCA DENTRO DE SU RUTINA DE BELLAZA DIARIA. https/bit.ly/31 ARka6

CONTENIDO HISTORIA:
LOS INFLUENCERS GRABARAN SU RUTINA DE PEINADO UTILIZANDO ALGUNO DE LOS EJEMPLO ACCIONES A REALIZAR:
PRODUCTOS DE LA MARCA CONAIR.

LOS INFLUENCERS EN UNA SEGUNDA HISTORIA A MODO DE PREGUNTAS Y
RESPUESTAS HABLARAN DETALLADAMENTE DE LAS VENTAJAS DEL PRODUCTO
SIMULANDO QUE SUS SEGUIDORES LES PIDIERON DETALLES SOBRE EL MISMO.

OBJETIVO:
LLEVAR TRAFICO AL PERFIL Y PAGINA WEB DE LA MARCA.

OBSERVACIONES:
EN TODO MOMENTO DEBERAN SER VISIBLES LOS PRODUCTOS MENCIONADOS, DE TAL 3L 4
MANERA QUE CAUSE INTERES LOS SEGUIDORES. aal 4 y | Siempre se agarra la

onduladora con la mano

contraria al lado del rostro
que estemos onduland
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https://bit.ly/31xjlPO
https://bit.ly/31ARka6

211 ‘ EJEMPLO DE PLAY BOOK

PARA LOGRARLO

REALIZAR UN POST EN INSTAGRAM (FOTO O VIDEO), DONDE SE MUESTRE UN MOMENTO QUE AHORA DISFRUTAS MAS: VIENDO
SERIES, HACIENDO LA TAREA, PARTIDA DE VIDEOJUEGOS ONLINE, TOCANDO ALGUN INSTRUMENTO, CUMPLEANOS, REUNION DE
AMIGOS, RECREO, DATE, EN EL TRAFICO, BREAK ECT.

P LAY Bo o K TONO DEL MENSAJE: CASUAL, LENGUAJE COTIDIANO, EVITANDO EN TODO MOMENTO SER ALTISONANTE

EL PRODUCTO SIEMPRE DEBE SER EL PROTAGONISTA DE LA PUBLICACION

IMPACTO21

EL OBJETIVO DO’S DONT'S .

« PUBLICAR FOTO O VIDEO + FOTOS/NVIDEOS OBSCUROS Y OPACOS DEL

DAR CONOCER DISTINTOS MOMENTOS + EL PRODUCTO DEBERA SER EL PROTAGONISTA EN LAS PRODUCTO .
FOTOSNIDEOS * USAR FOTOS DE STOCK
IRRESISTIBLES PARA DISFRUTAR DE 10% MAS DE . UTILIZAR FOTOS REALES . GROSERIAS
PRODUCTO EN LA LINEA DE CACAHUATES + USO DE LOS PRODUCTOS EN GONTEXTO REAL J SLEZ:E%%S
_ +  UTILIZAR HASHTASGS DE LA CAMPANA 0
BARCEL A TRAVES DE UNA CAMPARIA DE KEY + PROPUESTA DE CAPTION SIEMPRE HABLANDO DE QUE * MENCIONAR NI MOSTRAR OTRO
INFLUENCERS. « ESTAS EMOCIONADO POR CONCURSAR Y GANAR. PRODUCTO DENTRO DE LA PUBLICACION

+ TRABAJAR CON OTRA MARCA DE
BOTANAS DURANTE EL TIEMPO DE
DURACION DE LA CAMPANA

IMPACTO21 IMPACTO21
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211 ‘ EJEMPLO DE CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

MICROINFLUENCERS

CALENDARIO PUBLICACIONES
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211 ‘ EJEMPLOS DE REPORTE DE RESULTAODS DE CAMPANA

REPORTE DE RESULTADOS DE CAMPANA

PLATAFORMAS
30
@CHARLIELOPEZP @filamx

6 septiembre 2020

@impacto21mx

TOTAL INFLUENCERS  TOTAL PUBLICACIONES

37

ALCANCE POTENCIAL
1.5M

@TAMARACAMPS
Publicado
3 septiembre 2020

@filamx
#filaray

@impacto21mx

ﬂ

“‘ charneiopezp

53,900

FOLLOWERS

11,883

DESCUBRIMIENTO

13,003

IMPRESIONES

302

INTERACCIONES

2.65%

ENGAGEMENT

\

‘ 54,500
FOLLOWERS
9,178

DESCUBRIMIENTO

10,589

IMPRESIONES

357

INTERACCIONES

3.89%

ENGAGEMENT

REACH  ENGAGEMENT

238.7k 8.6k

ENGAGEMENT RATE
4.18 %

@MAMA.HAYDEE
Publicado
5 septie r ore 2020

@filamx
#filaray

@impacto21mx

28,500

FOLLOWERS

7,487

DESCUBRIMIENTO

8,750

IMPRESIONES

223

INTERACCIONES

2.98%

ENGAGEMENT
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X ventas@impactocapital.com-mx 21.influencers 9 21.influencers

\ L0 2 ZG RSSOV 2662

www.influencers21.mx
Concepcion Beistegui 1312, Col. Del Valle , C.P. 03100, Benito Juarez, CDMX.




